VYSOKA SKOLA: VETERINARNI A FARMACEUTICKA UNIVERZITA BRNO
Rozvojovy projekt na rok 2016
Formular pro zavérecnou zpravu
Program: Program na podporu vzajemné spoluprace vysokych skol

Nazev projektu: Marketingova strategie moravskych skol: MU, MENDELU, UP, UTB,

VFU a VUT
Obdobi feseni projektu: Od: 1. 1. 2016 Do: 31. 12. 2016
. v . V tom béZné financni V tom kapitalové financni
Dotace (V tis. KC) Celkem: prostiedky: prostiedky:
Pozadavek 2 000 2 000 0
€erpano 2000 2000 0
ZAKLADNI INFORMACE
Hlavni fesitel Kontaktni osoba
Jméno: Prof. MVDr. Ing. Pavel Suchy, CSc. Katefina Jablrkova (od 1. 12. odchod z VFU)
Podpis:
Fakulta/Soucast Veterinarni a farmaceuticka univerzita Brno Veterindrni a farmaceuticka univerzita Brno
Adresa/Web: Palackého tf. 1946/1, Brno; www.vfu.cz Palackého tf. 1946/1, Brno; www.vfu.cz
541562 017
Telefon: 541 562 000 607 082 475
E-mail: rektor@vfu.cz jaburkovak@vfu.cz

Jméno rektora:

Prof. MVDr. Ing. Pavel Suchy, CSc.

Podpis:

Datum:

Razitko skoly:
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ZPRAVA O PRUBEHU RESENi PROJEKTU

Cile projektu

Uvedte pfedem stanovené cile a u kazdého z nich uvedte, do jaké miry byl spInén, pfipadné dlvod, pro¢
splnén nebyl.

1. Spoluprace odbornikl ze sféry mezinarodni propagace a marketingu na jednotlivych univerzitach
- Splnéno v terminu a plném rozsahu

2. Vytvoreni spolecné marketingové strategie (pouziti pro pfipravu online a offline marketingovych
nastroji — broZury, letaky, bannery, atd.)
- Splnéno v terminu a plném rozsahu

3. Vytipovani a osloveni mezinarodnich agentur a webovych portalli za ucelem spoleéné propagace
vybranych cizojazyénych programii
- Splnéno v terminu a plném rozsahu

4. Spoluprace s mezinarodnimi agenturami na Skoleni zapojenych univerzit v oblasti mezinarodniho
marketingu
- Splnéno v terminu a plném rozsahu

5. Pfiprava a realizace propagacni kampané v zahranici
- Splnéno v terminu a plném rozsahu

6. Vytvoreni spolecného regionalné zaméreného obsahu webovych stranek pro budouci uchazece,

vytvoreni referencni ¢asti pro kazdou univerzitu
- Splnéno v terminu a plném rozsahu

7. Marketingova analyza napfic vytipovanymi regiony
- Splnéno v terminu a plném rozsahu

PInéni

kontrolova- Uvedte stanovené kontrolovatelné vystupy projektu a do jaké miry byly splnény, pfipadné dlivod, proc
telnych splnény nebyly.

vystupt

1. Vytvorena pracovni skupina ze zastupcti zapojenych univerzit
Byla vytvorena pracovni skupina ze zastupcl zucastnénych univerzit - MU, MENDELU, UP, UTB, VFU a
VUT, kterd se pravidelné setkdvala za Gcelem spolecného plnéni projektu (zapisy viz ptiloha)

2. Vytvorena spole¢na marketingova strategie

Byl vytvoren jednotny nazev ,Study in Moravia“ za ucelem spolecné prezentace vsech ztucastnénych
univerzit ve svété s cilem osloveni a ziskani zahrani¢nich studentl. Prostfednictvim jednotlivych
marketingovych aktivit dochazelo ke zvy$ovani povédomi o CR, regionu a MU, program( vyucovanych
v Ceském i anglickém jazyce.

3. Online propagace vybranych cizojazyénych programl pomoci vyhodné finan¢né sestavenych balicka
Pro vybrané portaly byly vytvoreny texty, zajistény fotografie a na portalech byly vytvoreny stranky pro
propagaci studijnich programu vyucovanych v anglickém jazyce na VFU. Béhem 2016 roku probihala
online propagace na portalu www.studyin.cz; www.studyportals.com, www.MasterStudies.com, aj.

4. Online webinafe jako nastroj spolecné propagace
Probéhly webinare pro potencialni zadjemce o studium na VFU pro studijni programy Veterinarni hygiena a
ekologie a pro studijni program Farmacie v ¢eském i anglickém jazyce.

5. Uéast na mezinarodnich vzdélavacich veletrzich

ZUcastnili jsme se veletrhu Vzdélavéni a kariéra a veletrhu poradaného Ceskym centrem v Moskvé,
,International Education Fair 2016“ ve Stokholmu, Madridu, Minsku a Oslu.

6. Implementace obsahové a referencni ¢asti regionalné zamérenych webovych stranek do stavajicich
univerzitnich internetovych portald

Byly sestaveny praktické informace pro studenty ze zemi vytipovanych spolecné ucastniky projektu. Tyto
informace pak byly zaneseny do webové prezentace VFU do sekce pro projekty CRP s odkazy na weby pro
zajemce o studium.

7. Ziskana marketingova data vyuZitelna pro zkvalitnéni strategie internacionalizace pro dalsi obdobi.
Byla provedena marketingova analyza se zamérenim na ziskani informaci o popularité a zajmu
o jednotlivé studijni obory v danych zemich na bakalarské, magisterské a PhD urovni.
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http://www.studyin.cz/
http://www.masterstudies.com/

Zmény Pokud doslo v priibéhu feseni ke zménam, uvedte je, vysvétlete pfifinu, v pfipadé, Ze jste Zadali o jejich
v Fedeni povoleni MSMT, uvedte &. j. vyfizeni této zadosti.
p Jednotlivé zmény ZdOvodnéni (prfipadné ¢. j. vyfizeni Zadosti na
" | (pfidejte Fadky podle potfeby) MSMT)
Prostiedky byly ¢erpany ucelné v souladu s cili a
vystupy projektu. Vzhledem k nizsim nékladim
na cestovné a mzdovym nakladdm (OON a
. .y Sl e M pfislusné odvody) byly nevycerpané prostiedky
1 Doslo ke zméné v polozkovém Cerpani rozpoctu. pievedeny do polosky 2.5 Slusby. Tato zména je
v souladu s Gcelovym vyuzitim prostredkd
dotace. Prostredky byly pouzity na planované
aktivity dle schvalené projektové Zadosti.
2
3
4
5
Piehled o

pokracuji-cim

projektu

Pokud se jednd o pokracujici projekt, uvedte, od kdy se realizuje a kolik financnich prostredk( jiz bylo
vyCerpano. V pfipadé, Ze je planovano pokracovani projektu v dalSich letech, uvedte vyhled do budoucna.

Cerpani finanénich prostiedka

Rok realizace (souhrnny tdai)

Poznamka (pripadné vyhled do budoucna)

Poznamka: V ptipadg, ze potiebujete sdélit dalsi dopliiujici informace, uvedte je v pfiloze.

Specifikace cerpani financ¢ni dotace na reseni projektu
(vyplnit za cely projekt)

Pridélena dotace
na feseni projektu - Cerpani dotace

ukazatel | (v tis. Kc)

(v tis. K¢)
1. | Kapitalové financni prostiedky celkem
1.1 | Dlouhodoby nehmotny majetek (SW, licence) 0 0
1.2 | Samostatné véci movité (stroje, zafizeni) 0 0
1.3 | Stavebni Upravy 0 0
2. | Bézné financni prostredky celkem

Osobni naklady:

2.1 | Mzdy (v¢etné pohyblivych sloZek) 560 560
2.2 | Odmény dle dohod o pracich konanych mimo pracovni pomér 100 40
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Odvody pojistného na verejné zdravotni pojisténi a pojistného
2.3 | na socialni zabezpeceni a pfrispévku na statni politiku 200 187
zaméstnanosti a pridély do socidlniho fondu
Ostatni:
2.4 | Materialni naklady (véetné drobného majetku) 100 38
2.5 | Sluzby a ndklady nevyrobni 740 926
2.6 | Cestovni nahrady 250 199
2.7 | Stipendia 50 50

z rd .

BlizSi zdlivodnéni Cerpani v jednotlivych polozkach (pfidejte Fadky podle potieby)

Cislo
pc:oloz!(y Né&zev vydaje a jeho zdGivodnéni Castka (v tis. K¢)
(viz pred-
chozi tab.)
2.1 Odmeény zapojenych pracovniku 560
2.2 Odmeény pro dalsi osoby participujici na projektu mimo hlavni pracovni pomér 40
Odvody pojistného na verejné zdravotni pojisténi a pojistného na socialni zabezpeceni
2.3 vy AV N AN ol 187
a prispévku na statni politiku zaméstnanosti a pfidély do socialniho fondu
24 Kancelarské potreby, spotfebni material, technické vybaveni, propagacni materialy, 33
' atd.
25 Spoluprace se zahrani¢nimi agenturami, zajiSténi webovych stranek, zajisténi 926
' propagacnich videi aj.
2.6 Cestovni nahrady osob podilejicich se na projektu (zahrani¢ni veletrhy) 199
2.7 Stipendia pro studenty podilejicich se na projektu (reprezentace pro VFU) 50
3, | Celkem bézné a kapitaloveé financni 5000 2000

prostredky
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